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onweerstaanbaar |
1k wil alleen maar jou’

inspirerend —— 0 —— 1k ga dit aan min vrienden

1k kan dit alleen by jou krjg

1k vertrouw jou’

relevant

e_ Je lost echt mijn probleem

|
kristalhelder e 1k begrip je volledig’




Productverschilmaker 4 | Productized services |
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Productverschilmaker 5 ‘ Circulair business model




‘ Serviceverschilmaker ] ‘ Excellente klantervaring
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‘ Serviceverschilmaker 5 ‘Klanttransformatie

“The community
 +1s what

{differentiates

a\ X 9 &Crossﬁt”

--WODNUT




‘ Marketingverschilmaker 2 ‘ V1jmscherpe positionering ‘
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| Marketingverschilmaker 5 | Strategisch ecosysteem




Kristalhelder
Relevant
Geloofwaardig
Onderscheidend

Inspirerend
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PRODUCTIZED PRODUCT-
SERVICES AS-A-SERVICE

FIRST MOVER-
PRODUCTEN

SLIMME
PRODUCTEN

ORGANISATIE-
DNA

GEPERSONALISEERDE
PRODUCTEN

PLATFORM
BUSINESSMODEL

PRIJS- EN
DISTRIBUTIE-
INNOVATIE

EIGEN POSITIE
OF CATEGORIE

STRATEGISCH ECO-SYSTEEM

MARKETINGINNOVATIE

differentiatie

\ overleving

ADAPTIEVE
MANAGED SERVICES

AANVULLENDE
DIENSTEN

EXCELLENTE
KLANTERVARING

GROWTH
HACKING
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