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Lekker geslapen?

Koninklijke Auping
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Echt goed slapen is heel belangrijk

• Emotioneel herstel
• Fysiek herstel
• Opladen
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‘Een uitgeruste wereld is een betere wereld.’
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Koninklijke Auping 
Ruim 130 jaar slaapkennis
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Sinds 1888
verbonden aan Deventer
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Verhaal van Johannes Auping

Koninklijke Auping
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Waar staat Auping nu?

• Omzet: 80 mln

• Belangrijkste markten:
• Nederland
• België
• Duitsland
• Denemarken

• Distributie:
• Franchisenemers
• Eigen winkels 
• Hotels
• Export
• Online



• Bedden

• Boxsprings

• Accessories zoals nachtkastjes

• Mattrassen

• Dekbedden

• Kussen

• Bedtextiel

Dutch Design Zachte comfortabele producten

• Stress reductie

• Comfort en innovatie

• (Slimme) spiraalbodems 

• Somnox Slaaprobot

Smart Sleep Technology

Wat maken we dan eigenlijk?
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High-tech duurzame
productielocatie
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100%
Sustainable 

-90%
Natural gas

-60%
Water

Energy Consumption

*Certified Dutch Wind

-30%
Energy*

vs baseline 2010



Zonnepark op ons dak
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Eerste 100% recyclebare bed
Auping Essential
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98% recycled
aluminium

Aluminium
extrusions

PEFC
beech

FSC
wood

Steel, the basis
of every Auping bed,

100% recyclable
Design

for disassembly
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Nieuwe design klassieker
Auping Essential
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Auping Auronde
In elke straat van Nederland staat er wel eentje



1,5 miljoen matrassen 
per jaar worden verbrand
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We nemen actief deel aan 
het verminderen van afval

stapel 1000 x zo hoog 
als de Eiffeltoren

© Miguel Narings

100 x de Mount Everest



>2020
90% van de 

grondstoffen in onze 
matrassen wordt al 

hergebruikt
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Wereldprimeur: eerste circulaire matras

Elk onderdeel van deze matras is 
eenvoudig te scheiden van de 
rest en volledig geschikt voor 
hergebruik in een nieuwe matras
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Auping Evolve

• Het eerste circulaire matras ter wereld
• Geen schuim en geen lijm.
• Materialen keer op keer worden hergebruikt
• Goed voor het milieu, en voor je nachtrust
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• Inzicht in materialen en herkomst ervan
• Onafhankelijk, eerlijk en transparant
• Scannen met NXP-app op je smartphone

Circularity passport
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2009 2012 20192014
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‘Een uitgeruste wereld is een betere wereld.’
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“Team Sunweb: 
Slaap is een essentieel deel 
van onze voorbereiding voor 

een race”
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SLEEP QUALITY Q: How would you rate your overall sleeping quality? | n= 2018 | Filter: None

6,6
gemiddelde cijfer

voor de kwaliteit
van slaap

Main sample

Sig. different (95%) compared 

to indicated group(s)

Data: helft van de Nederlanders slaapt slecht

“Voor mij een 6. Het zijn lange

dagen en redelijk onrustig. Komt ook

wellicht door de kou en de nog steeds 

donkere dagen”

Druk leven

We willen veel

Druk en spanning –
thuis en op het werk

Minder tijd om te 
slapen

Meer stress  & 
zorgen

slaap 

paradox

TOENEMENDE DRUK OM GOED TE SLAPEN, ECHTER DE 
OMSTANDIGHEDEN WORDEN MINDER GOED
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Oplossen slaapproblemen
Wat beïnvloedt onze slaap negatief?

1. Niet de juiste temperatuur

2. Stress

3. Omgevingsgeluiden/licht

4. Pijn door onjuiste ondersteuning

Source: Better Days app data (n=4000)
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Innovatie met partners
Wetenschap en bedrijfsleven
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Universeit van Amsterdam
Renovatie Slaap –en Geheugenlab
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the world’s first sleep robot 
co-designed by Auping

Somnox
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Koninklijke Auping versnelt circulaire ambities 
met start-up Bedzzzy

Slaapabonnement op het eerste 100% circulaire matras

• Online only
• Flexibel slaapabonnement
• Volledig circulair
• €12,50 
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Slaapmerken communiceren over prijs en functie
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“Goede naam, maar 

ook duur!”

“Auping is zeker een van 

de bekendere merken”

“Goede spullen die lang meegaan. 

Wel een beetje ouderwets”

“De ietwat slome Audi of Volvo 

onder de bedden”

“Duitse 

degelijkheid”

“Auping is een 

begrip, bestaat al 

heel lang”

“De Auping persoon is 

best oud en zeker niet 

hip”

“Op 

wetenschappelijke 

basis”

“De Auping persoon is evenwichtig, 

maar ook afstandelijk en een beetje 

stijfjes”

En wat vonden consumenten?

Bron: focusgroepen U&A Study januari 2018
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Merk aanscherpen vanuit onze eigen kracht
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Hoe maak je van een beddenbouwer een lovebrand?

Onze uitdaging:





‘Always on’ betekent nooit 
rust. 



Burnouts.



Altijd 2 schermen in de buurt.



“Jongeren hebben 20% 
minder seks dan hun ouders”



Where is the love?

Consumer
truth

Cultural
truth

Product
truth

24-uurs economie

Always on

Prikkels

“Ik zoek quality time.

Maar ik ben steeds afgeleid.”

Alles wat we doen bij

Auping, draait om rust

en aandacht.

De slaapkamer is een

emotionele plek waar

je echt contact maakt.
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Zoveel meer dan slapen.

Het hart van de campagne:
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Menselijke connectie

Troosten, goedmaken, beschermen, verzorgen en vrijen
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Eerst binnen…



“Dit doet niemand! En geen enkel ander 

beddenmerk kan dit oprecht doen, 

iedereen is super functioneel”
“Herkenbaar, emotioneel, 

en prachtig gemaakt”

“Sfeervol en uit het 

leven gegrepen”
“Dit is toch echt heel wat anders 

dan dat platte Swiss Sense, M-Line 

en BeterBed geschreeuw”

“Ik krijg nu wel zin in 

zo’n lekkere Auping”

“Kippenvel, 

dit raakt me”

“Vernieuwend en 

toch écht Auping”

“Dit is geen TVC, dit is 

TLC!” – Tender Loving Care

“Vernieuwend en 

toch écht Auping”

“Mijn vriend en ik zijn heel 

enthousiast, super mooi”

“Dit is echt ‘

next level shit’

``

“Herkenbaar, emotioneel, 

en prachtig gemaakt”

Bron: consumenten en collega’s augustus 2018
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En toen naar buiten…
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Lovebrand index

En we zijn pas net begonnen

Mindshare 2018 
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Hey Google, praat met Auping



Van een beddenbouwer naar een lovebrand. activist.
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Dank je wel 
en
slaap lekker

facebook.com/auping

twitter.com/auping.nl

instagram.com/aupingnl

linkedin.com/company/auping




