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Samen meer dan 350 business cases in sport 

Clean canvas



MARKETING DOELGROEP

DOELGROEPMARKETING





De 

passieve 

sportfan



Actieve sportfan

De 

actieve 

sportfan



HYPER Involvement

HIGH Involvement

LOW Involvement



Waardecreatie

gericht op de 

actieve- en 

passieve fan 



Strategisch analysemodellen



Fan Engagement

Ajax is een 

geweldige 

club, waarom 

ben jij geen 

fan? 

Ik ben een 

Ajax fan

Ik heb een 

voorkeur voor 

Ajax

Ajax is een 

NL 

voetbalclub 



Transitie van niveau 1 

naar niveau 2

Welke waardepropositie moet je ontwikkelen 

om de fan van awareness naar 

attraction te transformeren



Transitie van niveau 2 

naar niveau 3

Welke waardepropositie moet je ontwikkelen 

om de fan van attraction naar attachment 

te transformeren



VRAGEN ?


