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'Meer grip door begrenzing en
anticiperen op Yuccies & Instakids'

Peter van Woensel Kooy
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Watbeweegt de jeugd en de jong volwassenen in 20167

*Editie 20 in MarketingTribune
op basis van 63 onderzoeken,
artikelen, dossiers, twaalf

expert-interviews, feedback
van trendwatchers en eigen
Fingerspitzengefihlx*

Tadaaaaa... acht nieuwe St
'Jongereniconen’' voor 2016

Jongaraniaom@



Terugblik Jongereniconen 2015

vliegensvlug vloggen, ketens kraken en terug naar de inhoud

®* voorspellingen over food recent 1:1 overgenomen door de WHO en

Gezondheidsraad
* vloggers maken inderdaad een flinke opmars
® de Oculus Rift wordt als communicatietool ontdekt
®* ochtendraves en de Jihadistische look bereikten Nederland
®* Jongereniconen 2015 intussen online ruim 150.000 keer aangeklikt

' Jongaraniaom@



LCO0 1. (TOEKQMSTBEELD / LELISURE / EUROPA)

Grip krijgen in een mash-up world

e Jongeren willen in 2016 'reizen, reizen, :!:*E:Lzen'j 5’.; -

vooral naar Azié en Afrika. Reizen als vlucht
voor de lokale 'oorlogseconomie’ ( Adjiedj
Bakas) m.b.v. AirBNB, coachsurfen, BlaBlaCar,
huizenruilen, CityHub Amsterdam

e Andrea Wiegman (SecondSight): 'Het blijft
een mash—-up world. We snakken naar positiviteit'
e Toekomstpsycholoog Tom Kniesmeijer 'grip
krijgen sleutelbegrip 2016

e Zoeken naar zekerheid, concreet, vastpakken van echte

ontmoetingen, het delen van voedsel en spullen, ambachtelijkheid

Jongereniconen @



LC00H 2. (MEDLA)

Slowbalisering tegen de verslaving

e Bakas: 'Globalisering verandert in slowbalisering'

¢ Weerslag op mediagebruik: 99% van de 13-18-jarigen heeft mobiel

e Wifi onder jongeren bovenaan de Piramide van Maslov

Social Needs
Friends, Family

Safety and Security

Physiological Needs (survival)
Air, Shelter, Water, Food




£C00H 2. (BMEDIA)

Slowbalisering tegen de verslaving (vervolg)

e Een op de zes Nederlandse jongeren social media-verslaafd (CBS)
» YouTube-vlogger Joy (13)/ BeautyNezz: 220.000 volgers
Negin Mirsalehi (26), student marketing/luxe

v

blog: 2,7 miljoen volgers
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Vlogger Enzo Knol in een week
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Minecraft: per item half miljoen views

» Typerend: Sesamstraat maakt plaats voor omroep Max en gaat




LCO0K 3. (ETEK & GEZOKD

Healthy hedonism: eigen 1lichaam wordt moestuintje

®* goeroes helpen tevreden met onszelf en de wereld ‘

te worden (Hilde Roothart)
* 'Eat food. Mostly plants. Not too much' blijft
®* Evert-Jan Heijmans (FDOS): 'healthy hedonism'
® Nieuwe duurzame voedselproductie: Vegetarische

Slager, Pastella en Seamorefood.com

&eamcr@
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LC00k 3. (ETEE & GEZOKDHELD)

Healthy hedonism: eigen 1ichaam wordt moestuintje (vervolg)

vijf foodtrends volgens Marjan Ippel:
1. GLOBAL > LOCAL: nederquinoa en nedervanille
2. AMBACHTELIJKHEID AAN HIGH TECH: MIT-farm, soja—-biefstuk;
3. VERSCHUIVING IN FOOD VAN 'IK' (ik gezond) naar 'WIJ' (de wereld
00k)
4. STREET: streetfood, foodtrucks naar binnen gehaald
5. DAG > NACHT > 24/7: hele dag ontbijten, Breakfast Raves

Jongereniconen @



LCO0HK 4. (MLKD & DRUGS & SEKS)

Ondanks 'swipe-moeheid' worden taboes geslecht

DRUGS
®* 2015: zomerhit 'Drank & drugs'

® Hanneke Groenteman slikt XTC met schoondochter Aaf Brand

Corstius
drug 4-FMP het populairste nieuwe genotmiddel (legaal, met
Bitcoins)




£C00% 4. (MLKD & DRUGS & SEKS)

Ondanks 'swipe-moeheid' worden taboes geslecht

SEX

Iris Weges (seksuologe): hormoonvrije anticonceptie, non-monogamie

en meer onbezorgde seks tinder
kinderen zien op hun elfde voor het

eerst porno op internet (bron:Vodafone)

Philippus Zandstra in 'Uitgeveegd -
Hoe ik san Tinder verslaafd raakte': uitges'ea
vrijgevochten geesten. Lucy Hancock (Vice) twintigers leef je uit.
Als jonge heterovrouw is de kans groot dat iedereen die jij graag

wil bespringen, ook graag door jou besprongen wordt.'

Jongereniconen @



LCO0L 5. (SCHAFFEH WLR DASR)

Afrekenen met sjoemelbeloftes

e Calculatiefouten en s;ioemelsoftware slopen

VW en 'Made in Germany' *g
¢ 'Madonna Merkel en Duitsland beginnen te
bezwijken onder opendeurpolitiek’' (Hilde
Roothart in BELIEVE/Pad naar het paradijs)
e In social media—-discussies ben je ofwel
Gutmensch ofwel 'racist’

e 'Bombing for peace is like fucking for
virginity' (viral Facebook).

e Wir schaffen das = sjoemelbelofte
(Keulen, smokkel, LGBT-dreiging, werk-
loosheidscijfers Vluchtelingenwerk)

e Onderzoek van RTL: 66% van NL wil
geen vluchtelingen meer erbij.

e Creatives Tim Aris en Stefan van den
Boogaard: www.clickheretosavetheworld.com




£C00K 6. MODE & WINKELEK

Yuccie met 'oncie’, rappers in jurk met ronde bril
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* Branddeli: kids meeste invloed op aanschaf
van games (48%), films (28%) en fashion (23%).

- Iris Weges: meer 'genderbending' in uit-
gaansleven en op podia: spelen met stereotypes.
« Klaus van den Berg: in 2016 kleding uit één
stuk, Noorse merk OnePiece

 Brillen worden in 2016 Lennoniaans rond (Bataclan,-:

+ Tom Kniesmeijer: 'Merken worden nog minder relevan- / .
niet het verhaaltje, we willen de inhoud (..) wat is de autonome
betekenis van jouw product, binnen mijn leven en de samenleving?
Daarop moet de marketeer kunnen antwoorden.’

« Volkskrant: de 9 opvolgers van de hipster = = =

Jongaraniaonen@



£C00K 6. MODE & WINKELEK

= Volkskrant: de 9 opvolgers van de hipster:

1. de Yuccie (young urban creative \ls ko van v BLognAr
2. de 0ld rural creatives e i P
3. de Slashie (iemand die heel veel
functies combineert)

4. de Fitgirl/Foodie (bewuste eter,

5. het Instakind (vanaf geboorte

ew alty?
VINTAGE

TocH JE MIED

AAM.

Instagram-roem)
6. de Blije Filosoof (jonge denkers die

cool zijn)

7. de Trouweloze Tinderaar (gebonden INSTA KinD

ATgIRL

maar toch jagende types)
8. de Testosteronintellectueel (hoog opgeleide sportievelingen) en

9. de Proto—Hipster: iemand die al hipster was voordat hipsters
cool werden. Jongamaniaom@



£C00% 7. (MUZIBK & FESTLVALS)

Opkomst mini-festivals: suikervrij en fti;jdloos

e 'Popfestivals worden kleiner en fijner.
e grote organisatoren in 2015 niet
uitverkocht

¢ 'Familiefestivals worden hip' en
'festivalfood in 2016 biologisch en
suikervrij' (Kunna Haan van Amsterdam
Open Air, Buiten Westen en Valhalla)

e Heijmans: opkomst hippe wellness-—
focused festivals

e Favo muziek: Major Lazer met het
nummer 'Lean on' wereldwijd i
526.000.000x op Spotify gedraaid (2015)4

e Adele ('25") zomer 2016 in Ziggo Dome,
Coldplay 3x in uitverkocht Arena.




LC00K 8. (WERK & ZELFREDZAAMHELD & MAATSCHAPPLJ)

Perspectief voor personeel met 21th century skills

e Wishful thinking: 'Jongere moet BV Nederland toekomstbestendig
maken', (Metro). '

e Werkelijkheid: flex—arbeidscontracten, vette uitkeringen
pensionado's, 'Fuck het jeugdloon' (FNV Jong), bezit is tussen de
generaties scheef verdeeld.

e Tom Kniesmeijer voorspelt: herwaardering langere termijn .
'Stilstand is vooruitgang. Wie zo af en toe de tijd neemt om terug te

kijken, ziet de toekomst scherper. (...) Er komt een gezondere toekomst
aan. Zo creéren we nieuwe Grip. De toekomst komt in golven, we
creéren ze zelf.' 215t CENTURY Sk




VER AKTWOORDLIKG

Bronnen: extrapolatie van 63 onderzoeken uit het najaar van 2015,
interviews en tips van 12 trendexperts Adjiedj Bakas, Klaus van den
Berg, Kunna Haan, Evert Jan Heijmans, Dennis Hoogervorst,Tom
Kniesmeijer, Karlijn Marchildon, Simone Reitbauer, Hilde Roothart,

Luuk Ros, Iris Weges en Andrea Wiegman. Media— en straatobservaties

door auteur Peter van Woensel Kooy (MarketingTribune) en

samengebracht door de auteur.

Dank voor uw aandacht!

Vragen? peter@marketingtribune.nl




