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JONGERENICONEN 2017

Hoe werkt het?
MarketingTribune presenteert op basis van

* 77 onderzoeken, artikelen,
* feedback van acht trendwatchers en
* eigen fingerspitzengefiihl:

...voor het 22ste jaar (door PvWK) acht nieuwe ‘Jongereniconen’ voor komend jaar,
handig verdeeld over thema's.

insights




lcoon 1: Digitale verzuiling TRIBIUNE

Multitasken als het nieuwe suiker

Post-truth is het internationale woord van het jaar.

* Echoputten van het eigen gelijk.

* extreme digitale verzuiling.

* Gevolgen intensief smartphonegebruik: beperkte focus,
extremere reacties

* YouTube en Snapchat verslaan analoge tv

* Vice op MarketingTribunes ADE Dance & Brands-
conference: opkomst Facebook

* in 2017 opkomst van gesproken search via Apples Siri en
Google Now
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lcoon 2: Minder media TRIBUNE

Sociaal autisme en veilige disco in #2017
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Toekomstpsycholoog Tom Kniesmeijer: ‘opkomst van P ema
“Sociaal autisme”. e

. ) ) . CHOCOHASHTAG
Jongeren onttrekken zich aan de doorgeslagen polarisering | T Esaaes

| Schoko-Hashtag
|  Hashtag de chocolate &

in social media
Trendwatcher Klaus van den Berg: opkomst van beslotener
clubs, Dark Disco: Underground én mainstream (Umberto
Tans discofeest Ziggo Dome)

Disco = verbindend, verenigt generaties

Trendforecaster Andrea Wiegman: hashtag wordt nieuwe
selfie

‘Waarom? Ik denk dat er meer betrokkenheid en hang naar
inhoud komt: #2017

zie ook beeld: Hema hashtag



lcoon 3: Eten & Gezondheid e

Natural cuisine: exit fornuis en aso-bal, welkom groenten en Thermomix

Brits onderzoek: kwart millennials kookt niet meer

* Boekenkast verdwijnt uit huiskamers, fornuis uit keuken?> gemaksfood

 Meer groenten (nieuwe Schijf van Vijf), voedseltekort> vegetarisch?

* Meer voedselbewustzijn rond vlees, boeren investeren> toegevoegde
waarde

* Unilever neemt Vegetarische Slager over en verkoopt Unox i)

* Foodtrendwatcher Anneke Ammerlaan: opkomst keukenmachines |

* Denk aan Thermomix, Cookexpert Magimix en Avance Multicooker van
Philips

* Groente deeltrends: groentesteak. Vb. bloemkool precies zoals vlees
bereid.

* Opkomst Haute Friture (zie MarketingTribune 19/'16) en Japans

‘soepbad’




lcoon 4: Mind & Drugs & Sex TR BUNE

Ervaring, Guerilla en het Nieuwe Gedogen

Het Tienerbrein van hersenwetenschapper Jelle Jolles (VU): 1Q
fluctueert

* Leerlingvolgsysteem = onzinnig

e 'Stimuleer kinderen fysiek, cognitief, sociaal en emotioneel'

* Ervaring opdoen met leeftijdsgenoten en ouderen, in groepjes en
apart.

* Complexe vaardigheden krijgt een tiener pas onder de knie door
ervaring.

 Tom Kniesmeijer trend: ‘Guerrilla en het Nieuwe Gedogen.' Het
protest is alom.

* 'Treitervloggers zijn de hippies van deze tijd

* Nieuwe ruimte voor het experiment. 'We gaan weer gedogen.'

* Merken en bedrijven: proberen, falen en leren, op zoek naar
vernieuwing.

* Betrek daar jongeren bij: de toekomst

*- ’ : y “‘m
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lcoon 5: Politiek TR BUNE

Verkiezingen: Van ‘Deplorable’ naar Realpolitk

* Brexit, het Oekraine-referendum en de verkiezingen in de VS > zelfreflectie

* Onwelgevallige meningen zijn niet 'deplorabel’ of insignificant (NPO, dagbladen, NYT)> averechts effect.

* Sociaal Cultureel Planbureau: voor 65% NL zijn ' vluchtelingen' grootste zorg.

e Dalai Lama: ‘Vang vluchtelingen slechts tijdelijk in Europa op’ (Frankfurter Zeitung).

e ‘Deutschland kénne kein arabisches Land werden.

* debat in Nederland: je bent ‘landverrader’ of ‘racist’

* Aboutaleb Rotterdam (PvdA): ‘Identiteit = het
verkiezingsthema’

e Scenario's: Wende 2.0 in Europa, exit Merkel, toena-
dering Rusland, Nexit?

* Er wacht ons een koude douche
(RTLZ/ Roderick Veelo) en Realpolitik rules

* Roep om zachtheid

(strateeg Karlijn Marchildon XXS / VanMoof) ' | o

1

Jongereniconen 2017 - PIM 16 februari




lcoon 6: Mode & Winkelen ARG

Het middelen verdwijnt en ‘mode zonder ego’

Google Maps winkel- ‘drukte-indicator’. '_

e Kortingsplatforms - als Yellowbag - struinen miljoenen A
aanbiedingen.

e Klaus van den Berg: ‘Mode zonder ego’

* Garments without ego, mentaal afscheid van de narcistische % -
fashionista '

* Marketingstrateeg Kees Klomp: prijsbeukerij (Primark) is KTM g
strategie, het midden verdwijnt. e,

* Duurzame kijktip: tot en met 26 maart 2017 in Haags
Gemeentemuseum =»

Expo 'To Audrey with love', hip want tijdloos - couturier De

Givenchy (89)
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lcoon 7: Muziek & Festivals TR BIINE

Dabtime voor Europa
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Gemeente Amsterdam bant suiker- of frisdrankreclame op sportevenementen in de
openbare ruimte

Luuk Ros (Nima en festivalexpert): Housegeneratrie met kids naar Garrix
Popfestivals: leeftijd speelt geen rol, 30+ meer te besteden

'Gen Z zijn scherpt skills aan Michael Jackson, ouders kiezen Klangstof’
Festivalbrilletjes in 2017 worden classy 'Snapchat
Spectacles’

Opkomst festival-achtige ‘tiny houses’

Van Den Berg: trend foute retro-Americana: ‘De term
hipster is uit', zie Cut Throat, kapper met oude
Amerikaanse poprock, koffie & cocktails.

Opkomst zichtbare tattoos, vb zuigzoen-tattoo in de nek




lcoon &: werk & zelfredzaamheid & Maatschappij TRIBUNE

Creatieve destructive en het opbouwen van nieuw vertrouwen

* De economie trekt aan, perspectieven verbeteren al zijn
flexcontracten lastig

* ‘van betekenis zijn' een groter gewicht bij kiezen ‘employer brand’

* ‘Pensioenkloof groeit, grens naar 70, maar niemand wil
doorwerken’ (TG 2015)

* Kniesmeijer: ‘Deflatie wordt de norm binnen de jongerenwereld.

» Deflatie van status, deflatie van bezit, deflatie van mening.
NOPINIE

* "Klein=fijn", de kleine zin in onszelf. Ofwel 'Het Grote
Schouderophalen

2017 brengt creatieve destructie en noodzakelijk opbouwen van
nieuw vertrouwen.

e ‘Al jaren komt de energie van onderop. In 2017 merken we dat

sterker dan in vorige jaren.

ONGPST MAARWEL LKKR
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Tot slot

Anticipeer op de machtswisseling en zoek naar
creatie van nieuw vertrouwen. Merken kunnen
daarbij helpen. Puber 'basics' blijven identiek. | |

We zijn gewaarschuwd: ‘Dabtime voor Europa’
en happy verder #2017 gewenst!
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Dank u wel
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www.marketingtribune.nl “

(zoekterm Jongereniconen) Meer over marketing

peter@marketingtribune.nl
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Slideshare staat op: www.pimonline.nl/ =
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