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Verhalen uit de praktijk 
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Hoe marketing en MVO naar 
elkaar toe groeien 

De maatschappelijke betekenis: 
nieuw perspectief voor je merk 

Vragen 
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Zorgen van burgers 

worden behoeften 

van de consument 
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Corporate social 
responsibility 



Corporate social 
responsAbility 



Waarde behouden én creëren met mvo 
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Waarde behouden én creëren met mvo 
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Grounding strategy in a sense of wider 

societal purpose 





Maatschappelijke betekenis in de 

merkpositionering 

Maatschappelijke betekenis als kern 

(why) 

 

Maatschappelijke betekenis 

strategische pijler (how) 

Maatschappelijke betekenis als 

productattribuut (what) 



De kern (why) 
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Kern: strategisch framework Eneco 



Drie groeiplatforms: 

 

• Voeding en gezondheid 

• Circulaire economie 

• Klimaatverandering 



Strategische pijler (how) 
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Strategische pijler (how) 
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Product/merk-attribuut (what) 
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Product/merk-attribuut (what) 



Vier betekenismixstrategieën 
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Succesfactoren maatschappelijke betekenis 



 



 Sterker merk 

 Betere wereld 

 Gelukkige mensen 



 
 
 

 

Meer informatie: 

 

b-open 

Bart Brüggenwirth  

tel. 06 – 14 92 61 53  

bart@b-open.nl 

www.b-open.nl 

 Het copyright op de dia’s in deze presentatie berust bij b-open.  

Voor gebruik van dia’s of inhoud daarvan (modellen, checklists, tips) dient vooraf 

toestemming gevraagd te worden. 

b-open 
building better brands 
for a better world  

 
 
 
 
 


